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VERBLIJFSTOERISTEN

9 o
o

150.904

aankomsten
tem okt 2025

+1,4% YTD 2024
t+ 9,3% YTD 2023

274115

overnachtingen
tem okt 2025

+1,4% YTD 2024
+ 18,5% YTD 2023

Zakelijk
toerisme
39%
vs. 28% in 2024 Leisure
toerisme
61%

vs. 72% in 2024

Bron:

Aankomst- en overnachtingscijfers Toerisme Vlaanderen van de FOD Economie - Algemene Directie Statistiek.

Percentages zijn berekend op aankomsten van de eerste 10 maanden van 2025

Nationaal
49%

vs. 53%in 2024

Onbekend
6%
vs. 3%in 2024

Top 3 A
internationale -wr ‘
bezoekers
18,3 % 5,5 %
r Y44

CI
1,82
@ nachten

blijven bezoekers
gemiddeld
vs 1,77 in 2024

Internationaal
45%

vs. 44% in 2024

3,7 %



DAGTOERISTEN

Internationaal
9%

vs. 7% in 2024

@ Nationaal
m 91%
570.604 43.251 -

dagbezoeken gemiddeld aantal
2025 unieke dagtoeristen EVO|l:Itie 2024 vs. 2025 ) .
+13.7% t.ov. 2024 er maand Gemiddeld aantal maandelijkse dagtoeristen
+ 11% t.ov. 2024 Internationaal +16%

Totaal

-13%

Bron:
Proximus. Definitie dagtoerist = unieke niet-structurele dagbezoeker die min. 2u gezien is in het

meetgebied (kernwinkelgebied), zonder overnachting. Woont niet in een straal van 15 km. rond Mechelen.



Bezettingsgraad hotels

90
80
70
60
50
40
jan feb mrt apr mei jun jul aug sep okt nov dec
2023 —2024 —2025
Gemiddelde kamerprijs
140
130
120
10
100
90
80

jan feb mrt apr mei jun jul aug sep okt nov dec

2023 =—2024 —2025

Bron: data bezettingsgraad en kamerprijs via Costar op basis van 10 aangesloten hotels.
Informatie over slaapplaatsen via logiesaanbod toerisme Viaanderen. Momentopname op 12/2025.

=S 2434

Slaapplaatsen*

N 69,6 %
Gemiddelde

bezettingsgraad
vs 69,7% in 2024

116,47

Gemiddelde
kamerprijs
vs €114,96 in 2024

L
\



TOREN, BALIE EN GROEPSBOEKINGEN

0 O

50.180 72.395 1327 1121

torenbezoekers baliebezoekers* gidsbeurten deelnemers
t+ 17% tov 2024 (42.984) t 6,6% tov 2024 (67904) ¥ 4% tov 2024 (1386) . .
t 7% tov 2023 (46.663) t 10% tov 2023 (1203) InStapwandellng
Gelijk met 2024 (1118)

/\ 1 2/3 tickets worden online verkocht
20% 7%
gezinnen Groepen verhouding %
versus 18% in 2024 versus 8% in 2024 Doelgroepen

Bedrijven, teamuitstap 30%
Gezin, vrienden, familie 26%

Vereniging — onmoeting staat
centraal 19%

Vereniging — inhoud staat centraal 12%

School — leerplichtonderwijs 12%



ANDERE TREKPLEISTERS
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Kerken Musea
383.308 180.877

bezoekers bezoekers

+ 11,6% t.o.v. 2024

+ 11,9% t.o.v. 2024
Onze-Lieve-Vrouw van Kazerne Dossin, Hof
Hanswijkbasiliek, Onze- Van Busleyden en
Lieve-Vrouw-over-de- Speelgoedmuseum.
Dijlekerk, Sint-Janskerk,
Sint-Katelijnekerk, Sint-
Pieter-en-Paulkerk,
Begijnhofkerk en Sint-
Romboutskathedraal

Bron: bezoekersbarometer Toerisme Viaanderen

Attracties

1.239.560

bezoekers
+ 3,0% t.o.v. 2024

Brouwerij het Anker, De
Nekker, Technopolis en
Zoo Planckendael



PRODUCTEN,

PERS &
PROMOTIE




RESULTATEN SOCIAL ADVERTISING

v Lentecampagne vakmanschap

v Lentecampagne gezinnen

6 v Zomercampagne Cultuur + natuur

Campagnes v Herfstcampagne Bourgondische renaissance
Via M ETA v Herfstcampagne gezinnen

v Wintercampagne sociale genieter

4~ Het Viaamse Mechelen is verrassend,
veelzijdig én viakby. 2

2 .w Visit Mechelen S x
« Visit Mechelen * Gesponsord - ¢
Gesponsord
Wie sich alles wohl 1473 anhérte? Du
deckst es im flami: Dort
/ kannst du auf einem Meer weergeven

Plan je gulns;nkmd In deze Vlaamse Wintertuin kijk je je ogen |
naar Viaanderen.® % Jevindt dit bouwwerk in
art nouveau-stijl op een

...Meer weer¢

iy visitmechelen.be
Ken jij Mechelen al? Meer informati¢

] e visit. mechelen.be

‘s:lle:;‘:’a e a Mechelen, een ontde... Flandern b Meer inf
D Mechelens Bliitezeit ..

in Belgié

© 26 3 opmerkingen
© O @ 246 24 opmerkingen 12 keer gedeeld

,
SR T

4.26 milj 50k
Bereikte Website-

personen bezoeken
+35% +69%

Or

7.9k

Kliks naar

logies
+45%

* % stijging tov 2024



RESULTATEN PERSBEZOEKEN

35 ~,
persbezoeken m

— 9.36 milj

noscurieuxvoyageurs A seulement 20 minutes en trn de.
Eruxeles... bienvenue 3 Maines, une pépite encere trop
mécorrue ¢

Bereikte

L2 tomps Gun wesk-end, on est tombés sous le charms de cette
vlle 3 taille humaine, pleine de caractére et de surprses Voic
‘Quelques incontoumables 3 ne pas manguer

Personen

ami

W/ menseli}yk

== so———- 57 AANTAL
e ARTIKEL
maat van Mechelen journalisten =

Genten pen gaat Mechelen 7' De je N = S\ A vstmecheir A R O Pr|nt 14
met rust, charme, kleine verrassingen en een topattractie: het heropende o B L 4 QY | vertaing wecuer
Hof van Busleyden, een museum over Bourgondisch Mechelen. | . 5. % — -

=g Fcy.:; lgi city break out the Online 13
.« crowds of Ghent or Bruges? Mechelen
- 4| mightbe the answer SoMe 12
- Bloggers;

1"

Blog 8
Radio 1

Inﬂuesncers; > Eindtotaal 43

Pers; 40

POUR ALLER PLUS LOIN




PRODUCTONTWIKKELING

RONDJE
MECHELEN - ',
VRIBROEKF g

|

{ 'S\
WANDELROUTE - ¢ * § J )

ALS MUREN

KONDEN PRATEN

B = s PEURTOCH
e e T MARGARET

VISIT M
MECHELEN @ 4

Terug

Animalinas

’ v" Rondje Mechelen — v/ Stadsplan voor gezinnen
Hotelruine Vrijbroekpark
. v'  Italiaans stadsplan
Nleuwe v" Mechelse Meesters en
meer (i.s.m. Toerisme v' Vlietenwandeling
producten Viaanderen)
v" Animalinas (Visit
v Op Speurtocht met Mechelen App)
Margareta
1 5 v Groepsbrochure v' Stadsplan
v"  Prikkelpakket v 1fiets-en 5
Updates van wandelroutes
v' Zomerbrochure
prOdUCten v' 4 wandelroutes in de
v' Herfst-en winterbrochure Visit Mechelen App
4 v Flyer App V' Torenflyer

v' Knooppuntenbandjes v° Bezoekersgids toren

Bijdrukken



SECTORWERKING

NIEUW

18]
2 459

S0 =D

—So =)o
—So =)o

Rah

69

Aanwezigen op Nieuwsbrieven Unieke
sectormoment Naar 321 paginaweergaven
Score relevantie: 4,3/5 toerismepartners sectorportaal
en stakeholders* + 5% t.o.v. vorig jaar

Opening-rate: 53%
Click-through: 14%

Thema's: publicaties, inspiratie over Mechelen
(partners, events,...), cijfers, campagnes en
partnerships, kennisdeling, ambassadeurstickets-
en bezoeken

*88 Toerisme Vlaanderen HQ + BK / 69 logiesuitbaters en medewerkers /124 attractie-uitbaters en medewerkers / 16 recapartners / 24 intern (team, collega's, stakeholders)



TRADE & INTERMEDIAIREN

5

Famtrips &
prospectiebezoeken

v

22 sales- en productmanagers
van nationale en internationale
reisorganisaties

Markten: Belgié, Duitsland,
Oostenrijk, UK, Spanje,
Italie, Zweden, China

Thema's: Bourgondisch
Mechelen, Vlaamse Meesters in
situ, erfgoed, gastronomie en
tafelcultuur, fietsen

i.s.m. Toerisme Vlaanderen en
Toerisme Provincie Antwerpen

1

Joint-promotion

v' Partnership met Franse
vervoersmaatschappij SNCF

v" Banneringcampagne op app
SNCF Connect én landingspagina
over Mechelen op sncf-
connect.com

v Juni — september 2025

v" Onderdeel van zomercampagne
Visit Mechelen
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VOLGERS - OVERZICHT

9571 +16% ") 15.881 . 16%
VOlgerS (+1317 volgers in 2025) VOlgerS (+ 2196 volgers in 2024

Leeftijd en geslacht @ Leeftijd en geslacht @
20% 30%
15% 20%
10%
10%
- . .
B » — il =
0% 18 24_ 2534 35.42 4554 564 5 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
% . - R - +
Vrouwen B Mannen
Vrouwen B Mannen 64.9% 351%
67,6% 32,4%
Populaire landen
Populaire landen 60
80 - Belgis
Belgié 68,5%
— 78.8% Nederland
Nederlan
60 o 40 . 7%
E_— 1% Verenigde Staten
Frankrgk W 23%
. 25% N
- Frankrik
40 Duitsland 20 . 21%
815% Duitsland
Spanje B 1.9%
20 1% Italig
Verenigde Staten 0 " 218 30l N | 18%
109% len P u oV Verenigd Koninkrik
0 Italig 8 6%
1jan 11 Apr 20ul 28 Okt ) 08 Volgers Spanje
Verenigd Koninkrijk B15%
Volgers 107% Brazilié
Brazilié 1 0.9%
103% . India
Piek op 8 februari (+71 volgers door virale post oo Pieken op 1 08%

- 30 april (+56 volgers via reel ‘lessortiesdunelilloise’)

Barebeekvallei)
- 21 augustus +57 volgers via reel ‘baroqublockbuster’)



BENCHMARK

Benchmark volgers en
BT v engagement rate per kanaal o

followers likes per post comments per post eng. Rate
116000 1000 12 089% 120000 Hoo%
Visit Bruges  [NCLENY 539 6  057%

3,50%
Visit Gent | 73400 1700 15 229% 100000 - oon
Visit Hasselt | 16400 102 2 0,63% ’
15881 145 1 0,92% 80000 2,50%
13000 513 4 397% o000 2,00%
25600 178 5  0,72% o
|  Facebook | 40000 |
_followers likes per post comments per post eng. Rate 1o
55100 211 5 0,39 20000 0,50%
Visit Bruges | 65000 423 6  0,66% 5 0005

Visit Gent | 73800 159 4 0,22%
Visit Hasselt | 11000 15/ 0,14%
9500 31 1 034% Ra
Visit Leuven [ ? ? ? ¥
30800 0,25% s olgers facebook — mmE volgers instagram

Visit Visit Visit Visit Visit V|S|t =—-eng. Rate facebook ====eng. Rate instagram
ﬁm
volgers 46% 14% 46% 40% 73%7? 59%




JAAROVERZICHT INSTAGRAM

Engagement Likes Comments Post Count Reel count Reel count
® 21 :688 201061 293 “I 22 eigen as collaborator
O 5-7.6% §-10.8% 5-82%
t6.1% 10 7

Context: Tussen ‘23 en ‘24 was de
daling dubbel zo groot als dit jaar. 3

2112
' 1,069 2,048 1,059
2k 1,682

Engagement per media type

@ CAROUSEL_ALBUM
IMAGE 0

® REELS B2 a8 2 401° 90 (12 191 (2 407 (P (1P (®




JAAROVERZICHT FACEBOOK

Likes Shared Stories Comments Post Count Waarvan 10 reels

11,237 606 1,067 -163

Vergelijking met vorig jaar is

helaas niet mogelijk.. ak

2k







OVERZICHT WEBSITE VISIT MECHELEN

@ ﬁ Top 10 populairste pagina’s
m Op basis van paginaweergaven

—
| w )

: Homepage Visit Mechelen: 95.821
561'292 2 moln 39 Sec Beklim de Sint-Romboutstoren: 40.935
Bezoeken Gemiddelde duur Top 10 Bezienswaardigheden : 41.884
+7,7% +0,6% Overnachten: 37.386

Wintertuin Ursulinen: 22.366

Winterweekend in Mechelen: 22.611

Stadsplan Mechelen: 20.495

Activiteiten in Mechelen: 17.864

Boottochtje op de Binnendijle: 17.375
. Wandelingen in Mechelen: 17.224

Soort apparaat

Phablet Tablet Onbekend
4% 3% 0%

SVONOT A WN S

Desktop
31%

In 2025 zijn we gestart met de opbouw van een
nieuwe website, met het oog op een
Smartphone ¢ c toekomstgerichte structuur (vindbaar door Al) en

62%
betere gebruikservaring.




ONDERLIGGENDE
DATA EN CONTEXT




Bron:

EVOLUTIE TOERISME IN MECHELEN

(IN AANTAL AANKOMSTEN IN MECHELEN EERSTE 9 MAANDEN)

Aankomsten

Jaar @2022 @2023 @2024 @2025

15K

-
:_:E 10K
& 20 A ) @ o & P o o o o
w* o o v ¥ ’ o 53':7‘20 0‘;‘& ot o Qaﬁp"‘w
Maand

Regio AankomstenYTD AankomstenPrev¥TD Evolutie Evolutie %
Mechelen 134.951 135563 -612 -0,5%
Leuven 195.309 195.023 286 0,1%
Gent 635.968 638.742  -2.774 -04%
Brugge 827.364 833.067 -5.703 -0,7%
Antwerpen 1.255.638 1.084490 171.148 15,8%
Totaal 3.049.230 2.886.885 162.345 5,6%

Aankomst- en overnachtingscijfers Toerisme Vlaanderen van de FOD Economie - Algemene Directie Statistiek.

Regio Mechelen

Maand 2025 2024 Status %
Januari 11.392  10.870 522 4,8%
Februari 11.931 12.331 -400 -32%
Maart 14284  15.076 -792  -5,3%
April 16.109  15.450 659 4,3%
Mei 16.527 17115 -588  -3,4%
Juni 15448  15.683 -235  -1,5%
Juli 16.145  17.015 -870  -51%
Augustus 17.381 16.431 950 5,8%
September 15734 15592 142 0,9%
Oktober 17.411

November 14.469

December 14.429

Mechelen blijft in 2025 nagenoeg stabiel t.o.v. 2024 (-
0,5% YTD) in aantal aankomsten. Sterke maanden zoals
april en augustus compenseren deels de zwakkere
prestaties in het voorjaar en de zomer. Ook de andere
kunststeden blijven quasi stabiel in aantal (minder dan
1% verschil), met Antwerpen als duidelijke uitschieter
(+15,8%). De cijfers voor okt-dec 2025 zijn nog niet
beschikbaar.



EVOLUTIE TOERISME IN MECHELEN

(IN AANTAL OVERNACHTINGEN IN MECHELEN EERSTE 9 MAANDEN)

Overnachtingen
Maand 2025 2024 Verschil Verschil%

Overnachtingen

Jaar @2022 @2023 @2024 @2025

40K Januari 18.862 17.818 1.044 5,9%
Februari 20480  20.527 -47 -0,2%
- Maart 25.891 24616 1.275 5.2%
= April 29405 26417 2.988 11.3%
E Mei 30.130  29.685 445 1,5%
g Juni 27.079 27414 -335 -1.2%
Juli 34282 36192 -1.910 -5,3%
0K y i . X - . : ; Augustus 32.305 30.780 1.525 5,0%
o @ T o o e e September | 27916 27.209 707 2,6%
Maand' ) Oktober 29.656
November 23.754
December 22.668
Regio OvernachtingenYTD Evolutie Evolutie % ) o
hd Mechelen heeft een lichte stijging in het aantal
Mechelen 246.350 5.692 2,37% overnachtingen (+2,4% YTD). Vooral april springt eruit
Leuven 402.217 2.174 0,54% met meer overnachtingen, terwijl juli, traditioneel een
Gent 1.219.043 3.118 0,26% sterke maand door Tomorrowland, lager uitvalt dan in
Brugge 1.481.780  -8.127 -0,55% 2024. In vergelijking met de andere kunststeden
Antwerpen 2.383.316 334.461 16,32% presteert Mechelen beter dan Leuven, Gent en Brugge,
Total 5.732.706 337.318 6,25% al blijft Antwerpen de uitgesproken uitschieter met een

veel sterkere groei. De cijfers voor okt-dec 2025 zijn nog

Bron: niet beschikbaar.

Aankomst- en overnachtingscijfers Toerisme Vlaanderen van de FOD Economie - Algemene Directie Statistiek.



EVOLUTIE HERKOMSTEN

(IN AANTAL AANKOMSTEN IN MECHELEN EERSTE 9 MAANDEN)

Top 10 aankomsten Aankomst - top 10 herkomst

Land &K 2025 +/- AK Trend AKX OvemachtingenYTD +- OV Trend OV

= Binnenland 65.640 -5.769  -8,1% 102.424 -13.085 -11,3% e
Belgi& | 65640 5769  -51% 102424 -13.085  -11,3% BT ®zelgic

= Buitenland 57.113  6.037 11.8% 115714  21.443 22, 7% 54% — @ Nederlznd
Mederiand | 24489 1,734 7,6% 38.021 2387 b, 7% ® Onbekend
Onbekend 8648 4434  1052% 28155 19876  2442% 58% — ®Duitsland
Duitsland | 7418 -312 -4 0% 15582 2304 -12 %% ® Onbepaald
Frankrijk 4965 -=7 -19% G442 177 -2 1% 6.7% — ® Frankrijk
Verenigd Koninkrijk | 4.653 980 26, 7% 9.808 1.596 19.4% Verenigd Koninkrijk
Verenigde Staten 2113 324 181% 5.971 93 17,6% @ Verenigde Staten
Halié | 1833 240 15,1% 3.990 04 17, 8% . ®iialie
Spanje 1.801 -106 -5,6% 4033 -287 -6,9% N @ 5panje
China | 1212 11680 -489% 1712 -1.235 -41,9%

In 2025 was er een grote stijging in herkomst = onbekend waarvoor we nog geen
verklaring hebben gevonden. Hierdoor moeten de evoluties per land voorzichtig
geinterpreteerd worden.

Bron:
Aankomst- en overnachtingscijfers Toerisme Vlaanderen van de FOD Economie - Algemene Directie Statistiek.



AANTAL OVERNACHTINGEN NAAR MOTIEF

(IN AANTAL AANKOMSTEN IN MECHELEN EERSTE 9 MAANDEN)

% Stad, AK 2025, 2024, Evolutie
PER REGIO, MOTIEF

Motief Andere Beroepsdoelsinden Leisure MICE Total

Regio AK 2025 9% Stad 2024 Evolutie AK 2025 9% Stad 2024 Evolutie AK 2025 % Stad 2024 Evolutie AK 2025 % Stad 2024 Evolutie
Antwerpen [ 121,561 Q7% 135100 -10.7% 863,126 68.7% 734 865 17.5% 270,951 21.6% 213,525 26.9% 1,255,638 100.0% 1,084,490 15.8%
Brugge 83221 101% 39,173 112.4% 716,328 86.6% 753,044 -4.9% 27815 3.4% 40850 -31.9% 827,364 100.0% 833,067 -0.7%
Gent 102,021 16.2% 87,860 17.3% 417 587 65.7% 433,259 -13.6% 115360 181% 67,523 70.8% 635,968 100.0% 638,742 -0.4%
Leuven 45089 231% 42176 6.9% 101,871 52.2% 107 815 -5.5% 48,349 24.8% 45032 7.4% 195,309 100.0% 195,023 0.1%
Mechelen 16,914  12.5% 15814 7.0% 82162 ©60.9% 98,016 -16.2% 35,875 26.6% 21,733 65.1% 134,951 100.0% 135,563 -0.5%
Total 369,806 12.1% 321,123 15.2% 2,181,074 71.5% 2,177,099 0.2% 498350 16.3% 388,663 28.2% 3,049,230 100.0% 2,886,885 5.6%
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AANDEEL LOGIESTYPE

(OP BASIS VAN DEFINITIEVE AANKOMST- EN OVERNACHTINGSCIJFERS 2024)

. Gemiddeld Aandeel
Logiestype Aankomsten | Overnachting aantal nachten aandeel aandeel slaapplaatsen
24 (AK) en 24 (OV) 24 AK logies OV logies 24 *
Hotels 158.109 259.477 1,64 86,9% 81,9% 63%
Vakantlewoning 49320 27773 269  57% 8,8% 12%
Bed & Breakfast 5.291 8.153 1,54 2,9% 2,6% 5%
Andere logies
leugdverblivenen g 455 21333 4,5% 6,7% 20%
kamergerelateerde : : 261 ? ?
logies) ’
TOTAAL 181.872 316.736 1,74 1 1 1

Hotels domineren het logieslandschap in Mechelen met 81,9% in aantal
overnachtingen. We zien in Mechelen ook een stijging in het aantal jeugdverblijven.

Dit zijn voornamelijk kamplocaties zoals lokalen jeugdbeweging die gedurende de
zomermaanden populair zijn.

Bron:

Trend aantal slaapplaatsen*

376
mim

146 9

2022 2023 2024 2025
B B&B  Hotel
jeugdverblijf ® kamergerelateerde logies

B vakantiewoning

Toerisme in cijfers XL (2011-2024) - aankomst- en overnachtingscijfers van de FOD Economie - Algemene Directie Statistiek van erkende logies. https://toerismeviaanderen.be/nl/cijfers/cijfers/overnachting-

aankomstcijfers/toerisme-cijfers-xI”
*aantal erkende slaapplaatsen via Logiesaanbod toerisme Viaanderen. Aantallen zijn momentopnames in december van elk jaar.


https://toerismevlaanderen.be/nl/cijfers/cijfers/overnachting-aankomstcijfers/toerisme-cijfers-xl
https://toerismevlaanderen.be/nl/cijfers/cijfers/overnachting-aankomstcijfers/toerisme-cijfers-xl
https://toerismevlaanderen.be/nl/cijfers/cijfers/overnachting-aankomstcijfers/toerisme-cijfers-xl
https://toerismevlaanderen.be/nl/cijfers/cijfers/overnachting-aankomstcijfers/toerisme-cijfers-xl
https://toerismevlaanderen.be/nl/cijfers/cijfers/overnachting-aankomstcijfers/toerisme-cijfers-xl
https://toerismevlaanderen.be/nl/cijfers/cijfers/overnachting-aankomstcijfers/toerisme-cijfers-xl
https://toerismevlaanderen.be/nl/cijfers/cijfers/overnachting-aankomstcijfers/toerisme-cijfers-xl

BEZETTINGSGRAAD HOTELS

Stad Antwerpen Brugge Gent Leuven Mechelen

Maand 2025 2024  Evolutie 2025 2024  Evolutie 2025 2024  Evolutie 2025 2024  Evolutie {2025 2024  Evolutie
Januari 521% 52,3%  -03% 41,0% 449%  -86% 569% 552% 3,1% 56,7% 552% 2,/%] 515% 533% -3,4%
Februari 62,8% 60,9% 3,1% 51,7% 48,1% 75% 670% 599% 118% 664% 658% 09%| 578% 61,1% -53%
Maart 61,9% 668% -74% 594% 654% -92% 686% 679% 09% 717% 755%  -51%] 683% 659% 3,6%
April 70,3% 68,7% 2,3% 76,1% 73,8% 3,1% 779% 702% 10,9% 754% 753% 0,1% | 74,8% 69,9% 7,0%
Mei 74,9% 74,6% 0,5% 768% 727% 57% 792% 809% -2,1% 824% 784% 51% 1 784% 75,2% 4,2%
Juni 751% 755%  -05% 732% 704% 3,9% 774% 80,7% -40% 799% 77,4% 33%| 743% 743%  -0,0%
Juli 74,6% 69,3% 76% 781% 743% 51% 778% 76,9% 1,2% 713% 748%  -47%|718% 732% -1,8%

Augustus 721% 67,9% 6,1% 83,1% 82,5% 08% 801% 812% -13% 68,6% 66,7/% 2,6% | 68,1% 66,9% 1,8%
September | 756% 72,4% 4,3% 735% 746%  -15% 814% 835% -25% 824% 868%  51%| 787% T1,7% 1,3%
Oktober 834% 78,3% 6,4% 678% 706% -39% 738% 815% -95% 838% 805% 42% 1 736% 787% -65%
November | 69,7% 69,4% 04% 599% 692% -134% 688% 732% -6,0% 79,0% 75,5% 46% ) 647% T724% -10,6%
December | 69,2% 65,2% 6,2% T712% 789% -21% 741% 761% -26% 733% 69,6% 53%1] 655% 62,6% 4,6%

90
De bezettingsgraad is traditioneel het hoogst in het voorjaar en najaar,

80 met een dip in augustus en tijdens de wintermaanden.

70

. Als we de bezettingsgraad vergelijken met ‘24 zien we na een zwakke
start (jan-feb) een sterk voorjaar (maa-apr-mei) en een stabiele zomer.

50 De trend breekt door het zwakke najaar (okt-nov), die wel op hetzelfde

20 niveau als ‘23 zit. In december eindigen we sterk.

jan feb mrt apr mei jun jul aug sep okt nov dec
In vergelijking met andere kunststeden valt vooral op dat in het najaar

2023 2024 2025 Brugge en Gent ook terugvallen, maar Leuven en Antwerpen groeien.

Bron: data via Costar op basis van 10 aangesloten hotels



GEMIDDELD DAGTARIEF/KAMER

Stad Antwerpen Brugge Gent Leuven Mechelen

Maand 2025 2024 Status % 2025 2024 Status % 2025 2024 Status % 2025 2024 Status % 2025 2024 Status %
Januari 105,45 107,02 -1,5% 108,97 106,29 2,5% 121,15 12781 -5,2% 105,85 105,09 0,7% 10892 11041 -1,3%
Februari 113,02 11167 2% 110,75 103,40 71% 12798 136,96 -6,6% 108,85 109,70 -0,8% | 107,64 110,01 -2,2%
Maart 11140 120,83 -7.8% 111,55 113,34 -1.8% 12696 140,40 -06% 10926 11824 -7.6% | 111,96 109,48 2,3%
April 112,36 11832 -5,0% 136,50 130,05 3,0% 143,52 145,35 -1,3% 122,29 123,50 -1,0%6 | 113,76 110,70 2,8%
Mei 119,26 12212 -2,3% 14442 140,15 30% 14637 14577 0,4% 125,52 12517 0,3% 1 121,33 116,82 3,9%
Juni 117,23 12464 -5,9% 132,23 129,09 24% 14295 143,04 -01% 12717 126,594 0,2% | 11435 111,87 2,2%
Juli 134,50 135,11 -0,5% 129,13 12846 0,5% 14342 13521 g8,1% 12761 12992 -1,8% | 132,84 131,48 1,09
Augustus 108,69 108,73 -0,0% 13642 134,29 1,6% 131,98 124438 6,0% 95,69 89547 70% | 10230 103,92 4,25
September | 11542 119,67 -3,6% 129,55 13265 -2,3% 151,05 146,56 31% 14092 135,88 3,7% 12297 117,70 4,59

Oktober 123,02 125,18 -1,7% 12955 129,03 04% 146,71 14149 3,7% 130,59 12720 2,2% 1 11929 117,35 1,6%
Movember | 113,81 120,34  -54% 12740 12868 -1,0% 13804 139,72 -1,2% 113,30 109,22 37% 109,92 11417 -3, 7%
December | 12236 125,12 -2,2% 180,52 185,05 -2.7% 14903 14273 44% 10977 111,31 -1.4% | 107,94 115,76 -6,8%

140
Juliis zoals steeds de duurste maand door Tomorrowland.

130
120 Voor Mechelen stijgt het gemiddelde dagtariefin 2025 licht tegenover
10 2024. In jan-feb-nov volgt het dagtarief ook de daling in

100 beschikbaarheid. In december is er ondanks de lagere beschikbaarheid
90 toch een sterke daling in de vraagprijs.
80

In vergelijking met de andere kunststeden zien we dat voor Antwerpen
het dagtarief bijna elke maand daalt (stijging in aanbod? ). Mechelen

heeft binnen het laagste gemiddelde dagtarief, maar houdt het tarief in
de lente en nazomer beter overeind dan in het winterblok november en

jan feb mrt apr mei jun jul aug sep okt nov dec

2023 e==—=2024 e=—2025

Bron: data via Costar op basis van 9 aangesloten hotels december.



OMZET PER BESCHIKBARE KAMER (revear)

Stad Antwerpen Brugge Gent Leuven Mechelen

Maand 2025 2024  Evolutie% 2025 2024 Evolutie% 2025 2024  Evolutie®: 2025 2024 Evolutie®:| 2025 2024  Evolutie%
Januari 5494 5593 -09% 4472 4772 -28% 6892 7051 -1,2% 60,00 5800 1,9%]) 56,11 58257 -2,5%
Februari 7096 63,00 2,7% 5723 4971 7,3% 85,09 81,99 2,7  TF231 T220 01%] 6221 6717 -4,5%
Maart 86895 8073 -07% 00,24 7412 -7.0%% 87,07 05,38 -5,%% 7833 8930 -0.3%] 7644 T215 3,9%
April 7897 8129 -20% 10394 9602 61% 11180 10211 6,7% 9218 92497 -0,6%] 8509 7737 7,0%
Mei 8938 91006 -1,4% 110,94 101,82 6,50% 115,88 11790 -1,4% 103,48 9815 4.39%] 9512 &73a87 6,2%
Juni 8307 9408 -48% 96,78 9091 45% 11068 11542 -3,3% 101,60 9820 2,79%] 8499 8315 1,6%
Juli 10030 9367 49% 10085 9545 42% 111,60 104,00 56% 2098 9720 -4.8%] 9545 956,25 -0,6%
Augustus 7833 73832 41% 113,42 110,79 20% 10573 101,07 3,7% 6563 5968 6,6%| 73,73 69,51 4,1%
Sepitember | 87,22 86,70 04% 9520 9893 -2.8% 12296 12234 04% 116,08 11792 -1,3%] 96,78 9146 4,5%
Oktober 102,60 9307 3,6% 8786 91060 -2,5% 10831 11536 -5,0% 10945 10283 5,2%] 87,80 9236 -3,9%
Movember 7932 8356 -3,5% 76,35 8909 -0 9% 2498 10229 -5,2% 8945 3245 6,4%] 7117 8266 -10,1%
December 8473 8159 2,5% 12400 130,28 -3,8% 11046 10866 1,3% 8048 7750 2,79%] 7065 7251 -1,6%
150

Tussen ‘23 en ‘24 zagen we een sterke daling in RevPARr (zie
grafiek). Dit kwam door de opening van B&Bhotel die de

N //V‘\ concurrentie deed stijgen en die met een relatief lage kamerprijs
het gemiddelde naar omlaag haalde.

50

In 2025 is RevPAR redelijk stabiel tov ‘24 met opnieuw een
jan feb mrt apr mei jun jul aug sep okt nov dec uitgesproken seizoenspatroon. Met een stijging in april en een
terugval in november.
2023 ===2024 ==——2025
In vergelijking met andere kunststeden heeft Leuven als enige een

goede novemeber.
Bron: data via Costar op basis van 9 aangesloten hotels



TRENDS IN VERBLIJFSBEZOEKERS

(OP BASIS VAN MOBIELE DATA - NIET-STRUCTURELE VERBLIJFSBEZOEKERS VOLGENS HERKOMSTPROFIEL)

Nationaal Internationaal
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In de mobiele cijfers zien we niet dezelfde stevige daling bij nationale niet-structurele verblijfsbezoekers als in de overnachtings-
en aankomstcijfers. Internationaal ligt 2025 vanaf april tot en met oktober opvallend hoger dan 2024.

Bron:
Proximus, aantal unieke Niet-structurele Verblijffsbezoekers per maand volgens herkomstprofiel, kernwinkelgebied Mechelen, 2024 — 2025.
Definitie niet-structurele verbljjfstoeristen: Min. 1 nacht en max 14 nachten verbleven in het Meetgebied in Mechelen. Zij wonen niet in Mechelen of de 5 deelgemeenten.



HERKOMSTEN VERBLIJFSBEZOEKERS

(OP BASIS VAN MOBIELE DATA - NIET-STRUCTURELE VERBLIJFSBEZOEKERS VOLGENS HERKOMSTPROFIEL)

Bezoekers

Verhouding % verschil
nationale # bezoeker
Vlaanderen 86,96% Provincie Bezoekers 24-25

7,34% Antwerpen 28,54% -1%
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Bron:
Proximus, gemiddeld aantal unieke Niet-structurele, Nationale Verblijjfsbezoekers per maand (Niet-regionalal) volgens herkomstprofiel, kernwinkelgebied Mechelen, 2025.
Definitie niet-structurele verblijfstoeristen: Min. 1 nacht en max 14 nachten verbleven in het Meetgebied in Mechelen. Zij wonen niet in Mechelen of de 5 deelgemeenten.



HERKOMSTEN VERBLIJFSBEZOEKERS

(OP BASIS VAN MOBIELE DATA - NIET-STRUCTURELE VERBLIJFSBEZOEKERS VOLGENS HERKOMSTPROFIEL)

Gemiddeld aantal verblijfsbezoekers per land per

maand . Verhm{dlng % verschil
internationale # bezoeker
4000 Bezoekers

Provincie ‘24-°25

3500
Netherlands 42% 7%
3000
Germany 13% 0%
2500
United Kingdom 10% -1%
2000
Spain 8% 9%
1500
France 7% 8%
1000 III Poland 5% 32%
500 :
United States 5% 17%
. III I“ “I O L T T
. | . . ) N ) | R N Italy 4% -8%
S N > ¢ S @ > & S
PO A I G D R 4% 45%
. Q
N Oé‘z N Switzerland 3% 14%
m2023 m2024 m2025
Bron:

Proximus, gemiddeld aantal unieke Niet-structurele, internationale Verblijjfsbezoekers per maand (Niet-regionaal) volgens herkomstprofiel, kernwinkelgebied Mechelen, 2025.
Definitie niet-structurele verblijfstoeristen: Min. 1 nacht en max 14 nachten verbleven in het Meetgebied in Mechelen. Zij wonen niet in Mechelen of de 5 deelgemeenten.



TRENDS IN DAGBEZOEKERS

(OP BASIS VAN MOBIELE DATA - NIET-STRUCTURELE DAGBEZOEKERS VOLGENS HERKOMSTPROFIEL)

Verhouding % verschil
nationale # bezoeker ‘24-
Provincie Bezoekers 25

Nationaal
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BEZOEKERS SINT-ROMBOUTSTOREN

Trend aantal torenbezoekers
50180 I T

640 1754 174%*
torenbezoekers I
+ 17% tov 2024 (42.984) 2589 3100 20%
t 7% tov 2023 (46.663) m 3168 4592 45%
o 79 El
20% (e -
SRS Soshen CE
versus 18% in 2024 versus 8% in 2024 3255 4459 *
Aantal bezoekers/jaar Aantal bezoekers/maand 4063 4169 3%
60000 7000 4862 473 4%
50000 5000
40000 4000 2916 3855 32%
B
20000 1008 In 2025 bereiken we voor het eerst de kaap van
10000 N N W S S 50.000 bezoekers. Hoewel bezoekersaantallen
SFE R Y DI E sterk weergevoelig blijven ( met 2025 als het
0 N @ QQ Q\‘e 61_ OAQ Q,(’e . . . .
SLOer®R00o g N®MYLW g NS droogste en 2024 als het natste jaar in 50 jaar) is
Sooooo8088ay NI .
NANANNAJAIJANA 2025 5094 5095 er duidelijk stijgende trend. Vooral het voorjaar

presteerde sterk. Het najaar deed het slechter,
Bron: Tickets torenbalie via Recreatex maar dit werd gedeeltelijk gecompenseerd door
een opvallend positieve uitschieter in december.



TRENDS BEZOEKERS SINT-ROMBOUTSTOREN

Trend verhouding nationaliteit torenbezoekers Trend nationaliteit torenbezoekers

aoae | 2025 | mversent
Belgié 29607 32333 +9%

Wallonié
Limburg g9

6%

Nederland 555/ 7499 +35%

20 200 200t T o »o o

1492 2070 +39%

nationaal Minternationaal w ?

Verhouding provincies nationale bezoekers Verenigd Konkrijk 460 722 +57%

Brussel
8% .
De Sint-Romboutstoren evolueert van een

voornamelijk regionale trekpleister naar een steeds
West-Vlaanderen Antwerpen . . .
8% 45% internationaler icoon.

Belgié blijft veruit de grootste markt (64%) maar groeit
minder sterk dan de buitenlandse markten.

Oost-Vlaanderen
12%

Vlaams-Brabant
17%

Bron: Tickets torenbalie via Recreatex



TRENDS BEZOEKERS INFOBALIE

720395 Verhouding nationaliteit baliebezoekers**
baliebezoekers™
+ 6,6% tov 2024 (67904) DUITSLAND | PR BRITTANIE

O,
SPANJE 3%

Trend aantal bezoekers per maand* 6%

9000 WALLONIE
0,
8000 7%

7000
6000
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1000

0 Aan de infobalie van Visit Mechelen werden er in

2025 6,6% meer bezoekers ontvangen dan in 2024.
April en augustus waren de populairste maanden.
De meeste bezoekers kwamen uit Vlaanderen
(57%), gevolgd door Nederland (20%), Wallonié (7%)
en Spanje (6%).

jan feb mrt apr mei jun jul aug sep okt nov dec

2023 2024 2025

Bron: *Aantal baliebezoekers via deurtellers. Hier zitten ook bezoekers van de ‘Uit in Mechelen’ balie bij. Bij de grafiek
zijn de outliers van de urban trail eruit gefilterd. **De nationaliteit van de baliebezoeker kennen we door turflijsten van
de deskmedewerkers.



1327

gidsbeurten
¥ 4% tov 2024 (1386)
+ 10% tov 2023 (1203)

1121

deelnemers

instapwandeling
Gelijk met 2024 (1118)
2/3 tickets worden online verkocht

Doelgroepen

Bedrijven, teamuitstap

Gezin, vrienden, familie

Vereniging — onmoeting staat
centraal

Vereniging — inhoud staat centraal

School - leerplichtonderwijs

Bron: via Rebekka Koch en Recreatex

Verhouding nationaliteiten % van
Provincies totaal

Nederland
6%

verhouding %
gidsbeurten

Duitsland
6%

frankrijk _andere

1% 29% Antwerpen

(daarvan meer dan de helft uit
Mechelen) 50%

Vlaams-Brabant 12%

Meest populaire gidsbeurten

Machtig Mooi Mechelen 868

Geleid bezoek Sint-Romboutstoren 156

Bourgondische stadswandeling 132

Het Predikheren met gids 68




STATUS VERKOCHTE PRODUCTEN

*  Luisterhoorn: 1.800 (gem. bijdrage = €3,9)
«  Prikkelpakket: 449 (410 NL + 17 FR + 22 EN)

* In de voetsporen van Margareta: 1165 (1003 NL + 14 FR + 64 EN
+41DE+43ES)

«  Souvenirs: 2964 stuks voor een bedrag van €8.580

- Bezoekersgids toren (gratis): 17.360

«  Wandel- en fietsbrochures (gratis): 9.000

- Stadsplan (gratis): 50.000

«  Winter- en zomerbrochure (gratis): 12.000 (5.000 + 7.000)
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