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INHOUD



KEY DATA



VERBLIJFSTOERISTEN



DAGTOERISTEN



LOGIES



TOREN, BALIE EN GROEPSBOEKINGEN



ANDERE TREKPLEISTERS



PRODUCTEN, 
PERS & 
PROMOTIE



RESULTATEN SOCIAL ADVERTISING
✓

✓

✓

✓

✓

✓



RESULTATEN PERSBEZOEKEN

AANTAL 
ARTIKELS



PRODUCTONTWIKKELING
✓

✓

✓

✓

✓

✓

✓

✓

✓

✓

✓

✓

✓

✓

✓

✓

✓

✓



SECTORWERKING



1
Joint-promotion

✓

✓

✓

✓

TRADE & INTERMEDIAIREN

5
Famtrips & 

prospectiebezoeken 

✓

✓

✓

✓



SOCIAL MEDIA



VOLGERS - OVERZICHT



BENCHMARK



JAAROVERZICHT INSTAGRAM



JAAROVERZICHT FACEBOOK



WEBSITE



OVERZICHT WEBSITE VISIT MECHELEN



ONDERLIGGENDE 
DATA EN CONTEXT



EVOLUTIE TOERISME IN MECHELEN
(IN AANTAL AANKOMSTEN IN MECHELEN EERSTE 9 MAANDEN)



EVOLUTIE TOERISME IN MECHELEN
(IN AANTAL OVERNACHTINGEN IN MECHELEN EERSTE 9 MAANDEN)



EVOLUTIE HERKOMSTEN 
(IN AANTAL AANKOMSTEN IN MECHELEN EERSTE 9 MAANDEN)



AANTAL OVERNACHTINGEN NAAR MOTIEF
(IN AANTAL AANKOMSTEN IN MECHELEN EERSTE 9 MAANDEN)



EVOLUTIE OVERNACHTINGEN OP BASIS VAN MOTIEF



Gemiddeld 
aantal nachten 

‘24

Aandeel 
slaapplaatsen 

24 *

1,64 63%

2,69 12%

1,54 5%

2,61
20% 

1,74 1

AANDEEL LOGIESTYPE
(OP BASIS VAN DEFINITIEVE AANKOMST- EN OVERNACHTINGSCIJFERS 2024)
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BEZETTINGSGRAAD HOTELS



GEMIDDELD DAGTARIEF/KAMER



OMZET PER BESCHIKBARE KAMER (REVPAR)



TRENDS IN VERBLIJFSBEZOEKERS
(OP BASIS VAN MOBIELE DATA – NIET-STRUCTURELE VERBLIJFSBEZOEKERS VOLGENS HERKOMSTPROFIEL)



HERKOMSTEN NATIONALE VERBLIJFSBEZOEKERS
(OP BASIS VAN MOBIELE DATA – NIET-STRUCTURELE VERBLIJFSBEZOEKERS VOLGENS HERKOMSTPROFIEL)



HERKOMSTEN INTERNATIONALE VERBLIJFSBEZOEKERS

Netherlands 42% 7%

Germany 13% 0%

United Kingdom 10% -1%

Spain 8% 9%

France 7% 8%

Poland 5% 32%

United States 5% 17%

Italy 4% -8%

India 4% 45%

Switzerland 3% 14%

(OP BASIS VAN MOBIELE DATA – NIET-STRUCTURELE VERBLIJFSBEZOEKERS VOLGENS HERKOMSTPROFIEL)



TRENDS IN DAGBEZOEKERS 
(OP BASIS VAN MOBIELE DATA – NIET-STRUCTURELE DAGBEZOEKERS VOLGENS HERKOMSTPROFIEL)

Antwerpen 40% -16%

Vlaams-Brabant 25% -13%

Oost-Vlaanderen 15% -13%

Brussels Hoofdstedelijk 
Gewest 8% -8%

Limburg 5% -13%

West-Vlaanderen 4% -8%

Walonië 4% 17%



BEZOEKERS SINT-ROMBOUTSTOREN



TRENDS BEZOEKERS SINT-ROMBOUTSTOREN



TRENDS BEZOEKERS INFOBALIE



TRENDS GIDSEN
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STATUS VERKOCHTE PRODUCTEN
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