
RESULTATEN 
ZOMERCAMPAGNE ‘25



• Doel: Mechelen promoten als bestemming waar je 
cultuur combineert met groen, luwte en ademruimte.  
Er is zoveel te zien dat je niet alles in een dag 
bezoeken.

• Looptijd: 02.06.2025 – 15.08.2025

• Doelgroepen: Sociale genieters en 
meerwaardezoekers

• Doelmarkt
• Vlaanderen (Brugge, Gent, Brussel, Limburg) 
• Nederland (Z-Holland, N-Brabant, Gelderland, Utrecht, 

Limburg) 
• Frankrijk (Parijs, Ile de France, Lille, Hauts de France)
• Duitsland (Nordrhein-Westfalen, Rheinland-Pfalz)

• Kanalen: Meta (Instagram en Facebook), pers- en 
influencersamenwerkingen
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CAMPAGNE



CAMPAGNEMATERIAAL



CAMPAGNEMATERIAAL



CAMPAGNEMATERIAAL



CAMPAGNEMATERIAAL



CAMPAGNEMATERIAAL



CAMPAGNEMATERIAAL DUITSLAND
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RESULTATEN SOCIAL MEDIA ADVERTENTIES 



AWARENESS VIDEO



CONVERSIE ALGEMEEN



CONVERSIE ALGEMEEN



CONVERSIE LOGIES



CONVERSIE TOREN



DUITSE CONVERSIE ADS



OVERZICHT CONVERSIES WEBSITE
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PERS- 

EN INFLUENCER 

SAMENWERKINGEN
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INFLUENCER: BAROQUE BLOCKBUSTER



INFLUENCER: NOS CURIEUX VOYAGEURS



INFLUENCER: GIRL GONE ABROAD



INFLUENCER: UNDISCOVERD PATH HOME



NOS AILLEURS



MEDIAPARTNER: HELLO NEW PLACE



NIEUWSBRIEF REISROUTES



ARTIKEL FIETSEN MOET KUNNEN



BLOGARTIKEL TRAVEL DIARIES



PARTNERSHIP SNCF



• Doel: 
– awareness/zichtbaarheid creëren rond bestemming 

Mechelen
– traffic creëren naar visitmechelen.be

• Looptijd: 15.06.2025 – 15.09.2025

• Doelgroepen: gebruikers van de app SNCF Connect, die in de 
zomerperiode reizen met internationale treinen uit het SNCF-
netwerk (TGV, Eurostar, etc.)

• Doelmarkt: Frankrijk (Parijs, Ile de France, Lille, Hauts de 
France)

• Kanalen: app SNCF Connect, landingspagina op sncf-
connect.com en visitmechelen.be

OPZET 

PARTNERSHIP SNCF



OPZET PARNTERSHIP SNCF



SNCF CONNECT VISUALS
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