RESULTATEN




. Looptijd: 1t.e.m. 30 nhovember ‘24

. Luik 1: Mechelen als weekendbestemming voor
ontspannen kerstshopping

. Luik 2: Mechelen als winterweekendbestemming
voor het hele gezin




. Doel: Mechelen als weekendbestemming voor
ontspannen kerstshopping

. Doelgroepen: de campagne richt zicht op sociale
genieters: vriendengroepen en koppels van boven
de 25 jaar, die graag genieten van de omgeving
en haar activiteiten

. Doelmarkt: Nederland

. In de kijker: Shopping, winterbrochure,
overnachting

. Kanalen:
o Social Media advertenties (Facebook & Instagram)
o Nieuwsbrief reisroutes




Doel: Mechelen als winterweekendbestemming
voor het hele gezin

Doelgroepen: de campagne richt zicht op
gezinnen met schoolgaande kinderen

Doelmarkt: Vlaanderen (excl. Mechelen +20km)

In de kijker: gezinsvriendelijke attracties
(Technopolis, Speelgoedmuseum, Plankendael en
Sint-Romboutstoren) en logies

Kanalen: Social media advertenties
« Facebook
* Instagram






VIDEO ADVERTENTIE

v Visit Mechelen X .
Voce warmee tijdens de wintermaanden moet je
het Viaamse Mechelen zip.

w* Omdek de vele ..Meer weergeven

" e
o 15 1 opmerking £ keer gecdeeid

) Vind ik ieuk (] Opmerking plaatsen 7 Desen




CONVERSIE ADVERTENTIES

¥ Visit Mechelen X . .y Visit Mechelen X . Ty Visit Mechelen X

Eindejaarsshoppen in een Viaamse stad die je
nog niet kent? JIn
Mechelen wandel je

Op één halte van Antwerpen vind je Mechelen.
® Met de trein geraak je in
geen tijd in deze Vlaamse

Trakteer jezelf op een onvergetelijke
overnachting. s In de

..Meer weergeven
Vlaamse stad Mechelen

Me wWee wW o
Meer weergeven Meer weergeven

visit. mechelen.be

visit. mechelen.be visit. mechelen.be

Kijk je ogen uit in Meer informatie S Ar itvtri
Mechelen In een vingerknip in Meer informatie Een citytrip naar Meer informatie
Mechelen Vlaanderen
Oo & 32229 opmerkingen 11 keer gedeeld OO
45 4 opme s e a 2
S OpmesRINn QO 39 4 opmerkingen 1 keer gedeeld

u'_‘) Vind ik leuk () Opmerking plaatsen > Delen

Vind ik leuk (] O rki laat Del o
) VIR () opakin Pl - uat U/_‘) Vind ik leuk (] Opmerking plaatsen ) Delen

.« Visit Mechelen

X

Ken jij dit postkaartwaardig plaatsje in Belgié
al? & Boek nu je citytrip

naar Mechelen en geniet ..Meer weergeven

visit. mechelen.be
Op ontdekking in
Belgié

Meer informatie

O 3

[fJ Vind ik leuk (] Opmerking plaatsen 2> Delen



RESULTATEN SOCIAL MEDIA ADVERTENTIES

(FACEBOOK & INSTAGRAM)

A T L1

307183 33.716 2343 369

Bereikte ThruPlays* Website Kliks naar
personen bezoeken logies




RESULTATEN NIEUWSBRIEF REISROUTES

Verzonden op woensdag 4
december

Focus op aanbod op
‘Mechelen houdt je warm’

4800 website bezoeken

51 kliks naar logies

Ontdek het warme aanbod in Mechelen tijdens deze koude winterdagen en
geniet van de kerstmarktjes, de winterbars en de vele shopplekjes in de
binnenstad!







CONVERSIEADVERTENTIES

e Visit Mechelen x :
Je hebt weinig tijd maar wil Technopolis, ZO0O

Planckendael én het

Speelgoedmuseum Meer weergeven

visit. mechelen.be
Win-win voor het hele Meer informatie
gezin

O 13 1 opmerking 2 keer gedeeld

[ﬁ‘) Vind ik leuk (] Opmerking plaatsen > Delen

g Visit Mechelen X -
Trakteer je gezin op een onvergetelijke

overnachting. qa In Mechelen bevind je je altijd

in de zevende hemel. += Waar wacht je nog op?

Speelgoedmuseum Mechelen kreeg een
makeover. » Bezoek het
vernieuwde museum en

oy Visit Mechelen X 2

{

..Meer weergeven

D1 80 afven®
o a rwo‘": i vhe anreel
e satepEVOtS

visit. mechelen.be
Een onvergetelijke
overnachting

Meer informatie

visit. mechelen.be

Win-win voor het hele
gezin
QO 44

Meer informatie

3 opmerkingen 3 keer gedeeld

1¢ rking 2k eld
CPEAIKNE) 2 K8ar guios [C) Vind ik leuk O Opmerking plaatsen J) Delen

OOF 4

[Ib Vind ik leuk () Opmerking plaatsen > Delen

oy Visit Mechelen X H

Na de 538 treden van de Sint-Romboutstoren
ben je bijna letterlijk met je
hoofd in de wolken. & Wie

Meer weergeven

visit. mechelen.be
Het hoogtepunt van
Mechelen

Meer informatie

OO ® 268 14 opmerkingen 8 keer gedeeld

[ﬁ) Vind ik leuk (7] Opmerking plaatsen > Delen



RESULTATEN SOCIAL MEDIA ADVERTENTIES

(FACEBOOK & INSTAGRAM)

S W IO k

261.271 6261 2067 471

Bereikte personen link klikken Website Kliks naar
bezoeken logies



TAKE-AWAYS LUIK 1 & 2

« Advertentie over eindejaarshoppen naar Nederlandse
sociale genieters werkte heel goed in deze periode

 De 'overnachten' advertentie gaf de beste resultaten in de
'gezinnen' doelgroep

- November is een dure periode om te adverteren, zeker naar
ouders (sinterklaas, black friday). We zagen de
advertentiekosten stijgen naar het einde van de maand.

- Sentiment Nederlanders zit goed en we krijgen postieve
comments onder de posts

- Qok hier werkt de combinatie awareness (video) + conversie
(image ads) goed.
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