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OVERVIEW



BEREIK



SOCIAL MEDIA 
ADVERTENTIES



INTERESSE OMZETTEN IN CONVERSIE

Met deze funnel bouwen we onze doelgroep op en zetten we ons budget efficiënt in: eerst wekken we interesse en 
daarna converteren we. 

(META = FACEBOOK & INSTAGRAM)



ADVERTENTIE CAMPAGNEVIDEO



CONVERSIEADVERTENTIES



RESULTATEN SOCIAL MEDIA ADVERTENTIES 
(META = FACEBOOK & INSTAGRAM)



RESULTATEN PER DOELGROEP
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TAKE-AWAYS



ONLINE 
ADVERTENTIES
(SOJERN)



VIDEO & BANNER CAMPAGNE (SOJERN) 



VIDEO & BANNER CAMPAGNE (SOJERN) 



RESULTATEN VIDEO & BANNER CAMPAGNE (SOJERN) 



POPULAIRE REISDATA



MEDIAPARTNERS



TRAVELDIARIES



REISROUTES



CITYZAPPER



LUMIÈRE BRUGGE



THX AGENCY



PERSBEZOEKEN
(AUG – SEP)



BEZOEKEN



PERSBEZOEKEN BOURGONDISCHE RENAISSANCE (AUG - SEP)



BEREIK & MEDIAWAARDE PERSBEZOEKEN
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