RESULTATEN
LENTECAMPAGNE ‘25




2 DOELGROEPEN - 2 CAMPAGNES

&5 i

Doelgroep Doelgroep
Meerwaardezoekers Gezinnen met jonge kinderen (6-12)
Boodschap Boodschap:
Beleef Mechels vakmanschap Mechelen met kinderen: 8x doen met

het hele gezin



Doel: Mechelen als weekendbestemming voor
meerwaardezoekers (inspireren + informeren)

Looptijd: 17 maart t.e.m. 20 april ‘25

Doelgroepen: de campagne richt zicht op
meerwaardezoekers: volwassenen (35+) met
interesse in musea, ambachten, erfgoedtoerisme,
renaissancearchitectuur en Europese geschiedenis.

Doelmarkt

o Vlaanderen (excl. Mechelen +20km)
o Nederland (Zuid-Holland)
o Frankrijk (Noord-Frankrijk)

In de kijker: baanbrekend vakmanschap, ambacht,
logies

Kanalen: META — ads (voornamelijk facebook)



VIDEO ADVERTENTIE

v Visit Mechelen X

Mechelen is een stad van oude en nieuwe
tradities. 1} Dat zie je, proef je, ruik je en hoor
je. ¥® Wat denk je van een citytripje? &3

© O @ 162 3opmerkingen 9 keer gedeeld

D/_L) Vind ik leuk () Opmerking plaatsen &> Delen




CONVERSIEADVERTENTIES

= V’sn Mechelen ven ooyt V‘sn Mechelen ven wiw Visit Mechelen P ww Visit Mechelen vee
"® Gesponsor X ¥ Gesponsord X "% Gesponsord X e ® Gesponsord X
De Sint-Romboutstoren is wereldberoemd in Tijdens een bezoek aan De Wit in de Vlaamse In deze Viaamse Wintertuin kijk je je ogen uit. Belgen zijn echt Bourgondiérs! ~ Dat ontdek je
Vlaanderen. «= 538 treden stad Mechelen ontdek je % Jevindt dit bouwwerk in wanneer je de Vlaamse stad
scheiden je van het mooiste ...Meer weergeven hoe wandtapijten hersteld  ...Meer weergeven art nouveau-stijl op een ...Meer weergeven Mechelen bezoekt. 42 Op  ...Meer weergeven

visit mechelen.be visit. mechelen.be visit. mechelen.be visit mechelen.be

Ken je deze Bekende  Meer informatie De wereld van de Meer informatie Beleef vakmanschap  Meer informatie Als een Bourgondiér Meer informatie
Vlaming? wandtapijten in Belgié in Belgie

© O % 234 190pmerkingen 3keergedeeld @O 76 6 keer gedeeld © O @ 246 24 opmerkingen 12keer gedeeld ~ @ 11 1 keer gedeeld

[Ib Vind ik leuk D Opmerking plaatsen £ Delen [Ib Vind ik leuk CJ Opmerking plaatsen /%> Delen [C) Vind ik leuk [:) Opmerking plaatsen > Delen [ﬂ) Vind ik leuk C] Opmerking plaatsen ,}> Delen



CONVERSIEADVERTENTIES

wuy Visit Mechelen wos X ..« Visit Mechelen eee X v Visit Mechelen evs N vy Visit Mechelen e X
Sesponsord weEH® Gesponsord wH®  Gesponsord % Gesponsord
EZ’; :;2‘;‘;5 iggrd;;’::af*_‘se stad Mechelen? Mechelen is de hoofdstad van de Trakteer jezelf op een onvergetelijke Trakteer jezelf op een onvergetelijke
Bij stadsbrouwerij Het Anker ...Meer weergeven beiaardmuziek. . overmachting. jas s de EITaIg: M (e

Waarom? Dat hoor jeelke  ...Meer weergeven Vlaamse stad Mechelen ...Meer weergeven Vlaamse stad Mechelen ...Meer weergeven

= =

. visit. mechelen.be visit mechelen.be v:sxt.@echfelen.be
visit mechelen.be Pik een gratis concert  Meer informatie Op citytrip naar Meer informatie Op citytrip naar Meer informatie
Mechelen smaakt Meer informatie mee Vlaanderen Vlaanderen
naar meer! :
115 5 opmerkingen 4 keer gedeeld © O @ 152 13 opmerkingen 4 keer gedeeld
QO 2 6 opmerkingen 1 keer gedeeld © o 20 ©0 s P 9 9

e . ; : Vind ik leuk Opmerking plaatsen Delen
oY Vind ik leuk (O Opmerking plaatsen /2> Delen g Vindikileuk () Opmerking plastsen ) Delen oy Vindikleuk () Opmerking plaatsen /> Delen ik ) ~



LANDINGSPAGINA

.

¥ BELEEF MECHELS VA

DE WINTERTUIN

Een art nouves-parel die je bezosk asn
Mecheden kieur geeft

LENTECONCERTEN MEIKLOKJES

Pik een beiaardconcer
Museum Hof van Buss

MECHELSE MEESTERS OP HUN PLEK

Home & “Wasr nartoe? «

MOND VOL MECHELEN

Ze je tanden in Michelen tjdens een culingiv
hestorische wands

HEAVY METAL ROUTE

waarste instrument kennen in
reidhooldstad van de beiaardmuziek.

SINT-ROMBOUTSTOREN
De Sint-Romboutstoren biedk je een

Netto missen + Selesf Mechels vakmanschap

BROUWERIJ HET ANKER

Mechelse seadsbrouvert], bekend van de
Gouden Carolushieren

MANUFACTUUR DE WIT

Duikin de wondere wereld van wendtapiten.

OVERNACHTEN IN MECHELEN







RESULTATEN SOCIAL MEDIA ADVERTENTIES

(VOORNAMELIJK FACEBOOK)

~ e W O

987186 152.295 32180 8284 1.594
Bereikte Thruplays link klikken Website Kliks naar
personen bezoeken* logies
rebhen gesccapteerd
Klikken op links Thruplays Websitebezoeken kliks naar logies
per land per land per land Per land




De Meta-campagne in Frankrijk genereerde voor hetzelfde budget bijna
dubbel zoveel thruplays en linkklikken in Facebook als in Nederland,
maar leidde tot minder kwalitatieve traffic.: Nederland bracht duidelijk
meer websitebezoekers en kliks naar logies.

Video: 52% van de mensen aan wie de video getoond werd, bekeek hem
voor minstens 3 seconden. Dit is een goede score.

De advertentie over de Wintertuin deed het in alle doelmarkten het beste
van de verschillende belevenissen rond vakmanschap.

Bij de overnachten advertentie gebruikten we beelden van 5
verschillende logies (hotels & B&B’s) en lieten we het algoritme van meta
beslissen welke ad het meest getoond werd. De ads van Martins Patershof
en de Lachende Engel scoorden het beste. Belangrijk zijn foto’s die
mensen laten stoppen met scrollen.



RESULTATEN NIEUWSBRIEF REISROUTES

Welkom in Mechelen, waar

vakmanschap tot leven komt.

Van ambachtelijke chocolatiers en meesterbrouwers tot hedendaagse kunstenaars
en vernieuwende makers: de Vlaamse stad Mechelen heeft het allemaal. Boek je
citytrip en proef, beleef en bewonder het vakmanschap.

Ontdek alle belevingen hier

Aantal websitebezoeken: 2891

Aantal kliks naar logies: 286



PERSBEZOEKEN

11 persreizen in Q1 2025

[]  PERS:| Paper

PERS: De Morgen: Blik op Belgie
PERS: Frankfurter Allgemeine Zeitung
PERS: Moustique Magazine

PERS: We are travellers

PERS: Nature Scanner

PERS: Algemeen dagblad NL

PERS: baconbakery

PERS: Flemish Masters in situ (DACH)

PERS: WDR2

O 00 4ooooogoo0god

PERS: Ron Reizen en Outdoor Dichtbij



SELECTIE VERSCHENEN ARTIKELS

Fomsebt qui plourniche .| Eoe 4 i /.. avaws | Texplocaion de T goque moskeen. un passage

S Kt 3t e R WAl
Uit une b o
oaner, dindon o0 n.w.m.m i
b Iy i sk c e Reiancs 3 s devso gt

Fancy a Belgian city break without the
crowds of Ghent or Bruges? Mechelen
’f might be the answer

r
Junce. A ges s de i et
o desa et une e de

devach

i de W bire. Deput 1872,

e de s puts

e o

U k. kS e« e e el e s\

. o P s | Compens il e e 9 Ve
[ Tt | o 8 s s 80 g

prpelrn apdewmyy
e g Mo e e

De menselijke
2 maat van Mechelen

e i o v 8 n do schacuw van do bekan sunststedon as B
(Genten Aniwespen gsat Mechelen 7n eigen Gang.De stad wrver
mt rust, chorme, kleine verrassingen en een opairactie: hel heroperds

Hof van Busioysen. een museum over Bourgandisch Mechaten

La ville méconnue

Pas besoin d'étre sensationnelle pour mériter de lintérét, nous
€ fa “vll ds écigneurs de lune” armé d'un ouvrage

POUR ALLER PLUS L

Se logr

Fun mpecsion

e o e o s e
g i

Se restaurer

00 W Rre o e o et i
et € s e e, ot o 1

Taon e epine n tence, s empe
. . Baire un verre

Nocme. O g e 4 Frge it

o

e e b o i ot bt o

Enpackan detempn, il pepone d s plger
@it h

Die Stadt
einer Frau
von Welt

Auf den Spuren von Margarete von
Osterreich durch das helgische Mechelen.
Und dariber hinaus.

Von HaiteDabrovsing

i b promcnce, asé dbcoutrun, Sumpeigne
dume

o o de dicensio
s o o B o

edral s at the he

The ma]esnc Flemish city is dotted w1th renaissance
palaces, great bars and eye-catching contemporary art - yet

Bier trinken wie damals its firmly off the tourist trail -
Kal ser Kal‘l der F\m fte rriving in Belgium on the Eurostar, it is alw \

continue on to a popular weekend destinat
or Antwerp. But this time  hop ona local ti
du Midi for the 30-minute journey to Mech k
grand and opulent city that in the 16th century was cz
Low Countries - Belgium, Netherlands and Luxembor

Elandern, Die Stadt Mechelen mag nicht so bekannt sein, spiclte aber In der Geschichte der Habsburger und Osterreichs
eine ungewdhnliche Rolle. Und sie ist ein Beweis, dass Kleinere Orte oft das gewisse Mehr gegeniiber Hauptstidten haben.

landen vesoindet auf-  en. Da kot man vwa o Hot
LU0 G NeDsburgi- V00 SavOyen voroeh et b P
st olmstapoliti o)

—— Maanise sk 5 bre

Kanstien, s
r<re Candads mir Beoaieanve.

Davor,um das by D08 orx1and
2 Mechelen die sogeeannte Bra
Danter Gotik, wae Senderform

el o)
s g St o R - dos Bl it v Ve
nmsich Margatete voo Oster-  Tungen A

e e Toet vo Ml gl St Sonpors Kathdte

\ 5

SacHees vl
20 Voes reinanmen. Extten
st auch das Huls Keulen (Ha:
Kéle) am Groto Markt
Mammes 26, Seln Toep-

- u--m i ;.;..: e

st st
et Syt s e . i
.‘....,. ettt
Altstadthss  Meche-
e s e
it seinen badingt elnen Astacter zu e . B
schemasen Gassen und Lsstinen In Onae-Liere-Vro- B e o g s Meshren o L s G
Hes Gescnifen wr Waver vachen. Auf dem AL o s

Schara) st o2
Zwischen allden o WinTeCgATTen 405 dem Jane 1900
historischen  Gendr echalten, dio bunten Glast

; ; o Britse krant ‘The Guardian’ prijst
S WIS, S 2 Tonaee, A Mechelen aan als toeristische

- Bt ey ing: “Een majest stad”
e

T e o Ao ad et e et - vt
Bt Do, e WecAm. o b D Du el B3 MECHELEN De Brtse krant The Guardians ol of over Mecheen. Dat bl i een
e Do, s 1. b o

ten von Masgasete von Oster- wichtigste Zeotrum von Bwr- pe e Het

e sang s o K. 5 i {2 G Gmd .Gk et s D bt i Al Pty o

e i ot o oot hovaMuteum T iodenrbTe. SN G 1600 301 T Ty

e fel Mo und Moes e s e zaterdagmarkt en Parkpop.
e 0 b e g ot e EH




. Doel: Mechelen als weekendbestemming voor gezinnen

. Doelgroepen: de campagne richt zicht op gezinnen met
lagere schoolgaande kinderen: gezinnen van boven de 30
jaar, die in Vlaanderen op gezinsweekend willen gaan

. Doelmarkt:
— Nederland (Zuid-Holland)
— Vlaanderen

. Looptijd:

— Vlaanderen: 12 maart tem 13 april (5 weken tem de eerste week van
de paasvakantie)

— Nederland: 24 maart t.e.m. 27 april (5 weken tem de eerste weekend
meivakantie)

. In de kijker: kindvriendelijke activiteiten (Sint-
Romboutstoren, HvB, Technopolis, Vleeshalle,
Speelgoedmuseum), logies

. Kanalen: META-ads (Instagram)




VIDEO ADVERTENTIE

Instagram

. visitmechelen
2 Gesponsord

POV: je Ontdekt de™
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visitmechelen Mechelen tovert een glimiach op het
gezicht van jong en oud. @ Met deze 8 tips sc... more
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CONVERSIE ADVERTENTIES

Gesponsord e iy Visitmechelen iy Visitmechelen
Gesponsord Gesponsord

" Fa Meer informatie >
Meer informatie >

Meer informatie >

oQvy W
o Q V m o O v N visitmechelen Mechelen tovert een glimlach op het

visitmechelen Op het dak van Mechelen ben je helemaal gezicht van jong en oud. @ Met deze 8 tips sc... more
in'de wolken. & Klimmen ja iindaran en i na:.. more visitmechelen Mechelen tovert een glimiach op het
. i je ki ij na... more
gezicht van jong en oud. 8@ Met deze 8 tips sc... mor=

visitmechelen wta gram mtagmm
¥ Gesponsord o L !

vistmechelen , Vistmechelen
¥ Cesponsons aes Casponsor
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@MEER INFORMATIE & MEER INFORMATIE
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Meer informatie >
Meer informatie >
Qv W sitmechelen Gezelig op stap met het bele gezin? 18
N De Viaamse stad Mechelen wacht op jullie. Soe

visitmechelen Mechelen tovert een glimlach op het
gezicht van jong en oud. @ Met deze 8 tips sc... more




LANDINGSPAGINA
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8X MECHELEN MET KINDEREN

Home + Gezinnen + B¢ Mechelen met Kinderen

lenewricrdelike tps in Machaien,




RESULTATEN SOCIAL MEDIA ADVERTENTIES

(INSTAGRAM)
~ P W -
290.357 39.985 6592 4339 301
Bereikte ThruPlays™ link klikken Website Kliks naar
personen bezoeken logies
Cookies honben
geacce pteerd
Klikken op links Thruplays websitebezoeken kliks naar logies

per land per land per land per land




Instagram als kanaal voor deze campagne was juist gekozen >
leeftijdscategorie zat veel beter dan vorige advertenties gericht naar
deze doelgroep.

Voor instagramadvertenties zijn videoviews en link klikken bijna
dubbel zo duur als op facebook, maar de conversie naar
websitebezoeken ligt wel veel hoger. De kost per websitebezoek was
uiteindelijk gelijk voor beide kanalen.

De campagne werkte beter in Vlaanderen dan in Nederland

ThruPlays via Instagram zijn wel bijna dubbel zo duur dan op
facebook. Deze campagne deed het beter in Vlaanderen dan in
Nederland

De ‘overnachten’ advertenties werkten minder goed op Instagram
met een heel hoge kost per klik. Tijdens de campagne via A/B tests is
het gelukt om deze naar omlaag te krijgen.
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