
WELKOM
SECTORMOMENT 2025



AGENDA

1. Verwelkoming door schepen Greet Geypen

2. Doelstellingen

3. Visit Mechelen

– Enkele resultaten 2024

– Op de planning 2025

4. Meet in Mechelen

– Enkele resultaten 2024

– Op de planning 2025

5. Netwerkdrink



SCHEPEN 
GREET GEYPEN



DOELSTELLINGEN 2021-2026
•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

http://www.visitmechelen.be/strategie


2024
ENKELE 
RESULTATEN



• Totaal bereik social campagnes en bannering*

5,7 miljoen unieke personen in België, Nederland en N-Frankrijk

– Vier campagnes: lente, zomer, Bourgondische renaissance, winter 

– Kanalen: Meta (Instagram, Facebook) en digitale bannering (Sojern)

– Uitzonderlijk jaar: Bourgondische hefboom 

• *alle resultaten, incl. perswerking: www.visitmechelen.be/partners 

2024: EIGEN CAMPAGNES

http://www.visitmechelen.be/partners


2024: OVERNACHTINGEN EN AANKOMSTEN

• In 2024 noteren we grote stijgingen
– Het aantal aankomsten (check-ins) stijgt met 11,68% 

– Het aantal overnachtingen stijgt met 17,20%

– Mechelen groeit het sterkst t.o.v. ander kunststeden (Brugge en Leuven daalden)

• Top herkomstlanden (aankomsten)
– België (53%), Nederland (15%), Duitsland (7%), Frankrijk (5%) 

• Motief bezoekers
– 71% leisure toerisme

– 29% business toerisme

– Groei hoofdzakelijk in leisure segment



CIJFERS OVERNACHTINGEN: EVOLUTIE

•

•



2024: SINT-ROMBOUTSTOREN



2024: BEZOEKERS SCHEPENHUIS (BALIE)

•

–

–



LUISTERWANDELING ‘ALS MUREN KONDEN PRATEN’

•

•



WANDELEN EN FIETSEN

•

•

•

•



GROEPSBOEKINGEN (STADSGIDSEN, BEIAARDSCHOOL, HVB)



SECTORCOMMUNICATIE: TEVREDENHEID



• Opstart: mei 2024
– Aantal verzonden nieuwsbrieven naar 220 abonnees: 26 (mei-december) 

• Gemiddelde openingsratio: 55% (erg hoog)

• Gemiddelde CTR (click through rate – doorklikken): 13 %

– Uitrol nieuwe partnerwebsite: www.visitmechelen.be/partners 

• 2 366 paginabezoeken in 2024

• Populairste inhoud nieuwsbrieven
– Ambassadeurskansen (tickets, bezoeken, uitnodigingen) zijn het populairst

– Bereikbaarheid en wegenwerken

– Campagne-info (opzet, beeldmateriaal, resultaten)

2024: SECTORCOMMUNICATIE

http://www.visitmechelen.be/partners


2025 
OP DE PLANNING



KENNIS EN DATA



•
–

–

–

•
–

–

GEPLANDE ONDERZOEKEN IN 2025



2025 

PRODUCTONTWIKKELING



Op speurtocht met Margareta

•

•

•

•

•

www.visitmechelen.be/speurtocht-margareta 

NIEUW: TORENS EN STADSPALEIZEN

http://www.visitmechelen.be/speurtocht-margareta


Mechelse Meesters en Meer
• Route langs zeven historische kerken en 

museum Hof van Busleyden met oa 
Faydherbe en Rubens

• Beschikbaar in vier talen (NL, FR, DU, ENG)
• Print + app Visit Mechelen
• Internationale campagne Toerisme 

Vlaanderen

Rubens in Steen  
• Interactieve whatsapp-wandeling langs 

Kathedraal, O.L.V.-Dijlekerk, 
Hanswijkbasiliek 

• Rode draad: Faydherbe (leerling van 
Rubens)

• Lancering: najaar 2025

NIEUW: TORENS EN STADSPALEIZEN & INTL. BAANBREKEND VAKMANSCHAP



Animalinasroutes
•

•

•

•

• Gratis in de app van Visit Mechelen

• Beschikbaar in NL

www.visitmechelen.be/animalinas 

NIEUW: LUWTE EN ADEMRUIMTE

http://www.visitmechelen.be/animalinas


NIEUW: WARM WELKOM EN GASTBLIJHEID

Rondje Mechelen - Hotelruïne Vrijbroekpark
•

•

•

• Folder beschikbaar in NL, FR en ENG

www.visitmechelen.be/rondje-mechelen-vrijbroekpark 

http://www.visitmechelen.be/rondje-mechelen-vrijbroekpark


2025 
PROMOTIE



PROMOTIE VISIT MECHELEN

Hoe promoten we Mechelen? 
• Eigen campagnes (via Meta en Google)

• Samenwerkingen met mediapartners (pers)

• Samenwerkingen met trade en carriers (vb Eurostar, NS)

• Aantrekken en organiseren van influencer- en persbezoeken

Meer info: www.visitmechelen.be/partners

http://www.visitmechelen.be/partners/campagnes


CAMPAGNES



CAMPAGNES VISIT 2025



CAMPAGNE: LENTE (MAART-APRIL)



LENTE: MEERWAARDEZOEKERS



LENTE: MEERWAARDEZOEKERS



LENTE: MEERWAARDEZOEKERS



LENTE: FAMILIES



LENTE: FAMILIES



LENTE: RESULTATEN SOCIAL MEDIA



LENTE: SELECTIE VERSCHENEN ARTIKELS



–
•

•

•

•

–
•

–
•

•

–
•

•

•

•

CAMPAGNE: ZOMER



MEET IN 
MECHELEN



MICE - ASSOCIATIES

•

•

•

•



MICE - ASSOCIATIES

Locaties

Predikherenkerk, Salons Van Dijck



MICE - CORPORATE

•

•

•

•

•

•

januari t.e.m. mei 2024: 50 dossiers
 januari t.e.m. mei 2025: 73 dossiers



•

•

MICE - CORPORATE





BEDANKT
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